
3SAMMLUNG 
DIE

WErbEN & 
VErkAUfEN
7.11.19–1.6.20

TECHNOSEUM
Museumsstraße 1
68165 Mannheim
Tel.:  +49 (0)6 21/42 98-9
Fax: +49 (0)6 21/42 98-7 54
info@technoseum.de
www.technoseum.de

Öffnungszeiten
Täglich 9:00 – 17:00 Uhr
24. und 31. Dezember 
geschlossen

Eintrittspreise
Erwachsene  9,00 �
Ermäßigte 6,00 €
Familienkarte 18,00 €
Schüler im 
Klassenverband 4,00 €

Kinder sind bis zum 
6. Lebensjahr frei

Verkehrsanbindung
BAB 656, Ausfahrt Mannheim-
Mitte, Ausschilderung „Parkplatz 
Friedensplatz“ folgen.

Ab Hauptbahnhof mit der 
Straßenbahnlinie 1 zum „Tatter- 
sall“, von dort mit den Linien 6 
oder 6A Richtung Neuostheim 
oder Neuhermsheim, Haltestelle 
„Luisenpark / TECHNOSEUM“ 
oder „TECHNOSEUM-Süd“.
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Werden Sie Mitglied im 

Die Ausstellungen 
bei exklusiven 
Previews schon 

vor der Eröffnung 
sehen

 Beim
 TECHNOSEUM

 auch mal 
hinter die Kulissen 

blicken

Immer auf 
dem Laufenden sein
 durch Newsletter, 

TECHNOnews 
und Tätigkeitsberichte 

mehr Informationen unter: 
www.technoseum.de

Jederzeit 
freien Eintritt 

ins 
TECHNOSEUM

Bitte abtrennen und im
 U

m
schlag senden an:

facebook.com/Technoseum

twitter.com/Technoseum

instagram.com/Technoseum 
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WErbEN & VErkAUfEN 

Es sieht aus wie ein Schaudepot und ist eine Samm-
lungsausstellung mit Werbemitteln, Werbeträgern, 
Werbefiguren und Werbesymbolen. Unterhaltsam, 
bunt, sympathisch und dabei hintergründig präsentiert 
das TECHNOSEUM die Welt des Werbens und Verkau-
fens. Von historischen Werbe-Emaille-Schildern über 
den Dönerspieß aus Plüsch bis zu Pepper Wutz – zu 
sehen sind mehr als 2000 Ausstellungsstücke aus der 
Zeit um 1900 bis heute. Geboten wird damit eine 
Begegnung mit der eigenen Werbevergangenheit – 
nostalgische Gefühle inklusive. Und das für alle 
Altersgruppen.

Skurril angeordnet, z. B. in Form eines Almauftriebs 
– eine Prozession von lilafarbenen Kühen aus Plüsch – 
oder als Campingurlaub mit Werbeträgern wie Badein-
seln, Frisbee-Scheiben und Kühlboxen, wird Werbung 
etwas anders inszeniert. Gleichzeitig erzählen die 
Werbemittel auch viel über die Zeit, in der sie 
entstanden sind.

Mit Schauen, Hören und Fühlen tastet man sich an 
aktuelle und vergangene Werbung, die Slogans und 
die starken Marken heran. Zum Schluss landet man im 
Kinderzimmer und merkt, wie früh der oder die 
Einzelne nicht nur zum Werbeträger, sondern zum 
Werbebotschafter wird. 

#WerbenundVerkaufen

  

bEGLEItproGrAMM
VERANSTALTUNGEN

Kauf mich! – Wie wir zum Kaufen verführt 
werden
Dr. Hans-Georg Häusel, Psychologe, Vordenker des 
Neuromarketings und Bestsellerautor 
4.12.2019, 19:00 Uhr, Auditorium, Eintritt: 8 �

Kino im Museum: 
Rendezvous unterm Nierentisch
Einführung: 
Dr. Thomas Kosche (Abteilungsleiter Sammlungen) 
5.2.2020, 19:00 Uhr, Auditorium, Eintritt frei!

„WEBER N°5: Ich liebe ihn!“
Kabarett mit Philipp Weber 
18.3.2020, 19:00 Uhr, Auditorium,  
Eintritt: 13 �

Werbung wirkt: 
Das ultimative Kneipen-Quiz
22.4.2020, 19:00 Uhr, Arbeiterkneipe, 
Eintritt frei!

FÜHRUNGEN

Schnupperführungen* 
Sonn- und Feiertage, 12:30 / 13:30 Uhr, Dauer: 30 Min. 

Führung in deutscher Gebärdensprache* 
8.2.2020, 14:00 Uhr, Dauer: 90 Min.
eine Begleitperson ist frei, Anmeldung bis 31.1.2020

Tastführung für Blinde und Sehgeschädigte*
28.3.2020, 14:00 Uhr, Dauer: 90 Min. 
eine Begleitperson ist frei, Anmeldung bis 20.3.2020

* öffentlich, nur Eintritt, Teilnehmerkarten an der Kasse

Individuell buchbare Führungen
Dauer: 75 / 90 Min., Kosten: 180 / 120 �

OFFENE ANGEbOTE

Vorführung | Osterhasen handgefertigt
Zuckerbäckerin Elisabeth Stoll
12. /13.4.2020, 11:00-16:00 Uhr, ohne Anmeldung

Digitale Spurensuche | Mit der App Actionbound 
durch die Konsumwelt
Mit dem eigenen Smartphone im TECHNOSEUM 
unterwegs

Ferienworkshop | Wunschkonzert Werbewelt 
14.4.2020, 8:30-14:30 Uhr, Kl. 3-6, Kosten: 22 � 
Anmeldung bis 3.4.2020

SCHULANGEbOTE

Einführung in die Sonderausstellung 
für Lehrkräfte
13.11.2019, 15:00-17:00 Uhr
Anmeldung bis 6.11.2019, kostenfrei

Workshop | Eingetütet und konsumiert  
Kl. 5-10, Dauer: 2 Stunden
Kosten: 90 �, max. 30 Personen

Interaktive Führungen
Dauer: 75 Min., Kosten: 90 �, max. 30 Personen

 Lurchi auf der Spur
 Kl. 1-4

 Werbung im Wandel
 Kl. 5–10

 Wa(h)re Fundgrube
 Kl. 11-13

Besuch in Eigenregie bitte 
nur mit Voranmeldung.

ANMELdUNG

Tel.: +49 (0)6 21/42 98-8 39
Fax: +49 (0)6 21/42 98-7 23
paedagogik@technoseum.de

Weitere Informationen unter 
www.technoseum.de

Mach' dich auf die Suche. Wie viele 

Schnuppis sind in der Ausstellung 

versteckt? Wer sie alle findet, 

kann gewinnen.
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Beitrittserklärung


